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The hottest place to be: Why saunas are having a
moment

* Isoina teemoina Sauna, Muumit ja European Capital of Smart Tourism 2026 o

By Jasmin Sykes

e Kansainvalisessa markkinoinnissa fokus on ansaitussa mediassa — tana vuonna
kaynyt jo kymmenia mediavieraita, mm. UK:n ITV, Saksalainen ARD-tv-kanava,
Amazon Prime ja kansainvalisia Euroviisu-medioita UMK:n yhteydessa.
Nakyvyytta saadaan myods vain pitchaamalla aiheita PR-toimistojen kautta —
ilmoita siis mielenkiintoinen juttuvinkkisi tai sopiva paikallinen haastateltava!

Seeupto9x

more revenue
with marketing

* Kansainvalista markkinointia tehdadan myos OTA-kanavissa (Online Travel
Agencies). Kanavilla kuten GetYourGuide on valtavat yleisot ja
markkinointikoneistot, ja matkailijat ympari maailman ovat tottuneet
tutustumaan matkakohteensa tarjontaan niiden kautta. Kannattaa siis olla Gigle | ctitesinampere x @¢aa

n a kyV| I Ia ! Tekodlytila  Kaikki  Kuvahaku Lyhyetvideot Paikat Paikat-sivustot Videot Lisaa - Tydkalut ~

Avoinna nyt Parhaat arviot

* Kotimaassa muistuttelemme Tampereen ajankohtaisilla teemoilla kuten
ravintolat, kulttuuri ja tapahtumat. Markkinoimme yksittaisiakin artikkeleita
kuten second hand -tarjonta tai vaikka koiraystavalliset kahvilat. Panostamme
hakusanamarkkinointiin, somemainontaan ja satunnaisiin vaikuttajayhteistoihin

Yksityinen Yksityinen saari, Romanttinen

aaaaaa jaauinti ja... Aarteenmetséstys

70¢€ 720€ ne
GetYourGuide GetYourGuide Scavengerhunt.com
Maksuton peruutus Maksuton peruutus 50 % (69)
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e Visit Tampere (Fl - suomi)
WEPE | aisija: Brandwatch @ - 24, tammikuu - @

Visit Tampereen kanavat S

Uudistunut visittampere.fi on auennut tanaan klo 10! Pida huolta nakyvyydestasi pitamalla ylla
Visit Finland Datahub -tuotekorttiasi (ja muista laadukkaat kuvat!)

* Visit Tampereen oma tapahtumakalenteri poistuu = Tapahtumat jatkossa suoraan
Tampereen tapahtumakalenteriin tapahtumat.tampere.fi

* Yrityksen oman verkkosivuston tulisi toimia ajantasaisena ja paadasiallisena tietolahteens,
ohjaamme sisalloissa yrityksen omille sivuille lisatietojen pariin. Muista englanninkielisten
sisaltdjen merkitys = matkailijoiden lisdksi tdma palvelee myos paikallisia. Linkitamme
englanninkieliselta visittampere.fi-sivustolta ainoastaan englanninkielisille yrityssivuille @@y Vi Tooere Okt

In Finland, Valentine’s Day is not only about love, but friendship too @ "Ystavanpaiva" is literally
translated as friend's day, and today we celebrate all kinds of love &X... Nayt lisaa

Somessa suurin kanavamme on Instagram, 56 tuhatta seuraajaa

* Nain saat nakyvyytta: Luo laadukas story-julkaisu, mielellaan pari sanaa englanniksi ja tagaa
(a)visittampereofficial. Voit aina myos konsultoida meitd somesta, vaikka Instan DM:n kautta.

* Voit myos lahettdaa somesisaltoja ja -vinkkeja sahkopostilla! Teemme saannollisesti
vinkkilistauksia ja -koosteita kanaviimme

Kiinnostaako Visit Tampere Partners -verkosto, koulutukset ja tiiviimpi matkailuyhteisty6? Ole
yhteydessa!
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https://datahub.visitfinland.com/
https://tapahtumat.tampere.fi/fi-FI
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Vierailijakysely — Visit Tampere & Tampereen JN——
kaupunki ITTTECTTTTTE:

Lihde mukaan Tampereen vierailijakyselyn jakamiseen ja vierailijakokemuksen
kehittamiseen!

* Mika? Kyselyn tavoitteena on kerdta ajantasaista tietoa matkailijoiden kokemuksista,
kehitysehdotuksista seka tulevaisuuden odotuksista jatkuvan digitaalisen tiedonkeruun
mallilla.

* Miten? Kyselya jaetaan QR-koodillisilla korteilla, jotka ohjaavat vastaamaan kyselyyn.
Kortteja voi olla jaossa esim. kassalla, vastaanotossa tmv. nakyvalla paikalla.

* Vastaaminen: Kyselyyn on mahdollista vastata suomen, englannin, saksan ja japanin
kielilla. Kyselyyn vastaaminen kestaa n. 5-10 min. Vastaajien kesken arvotaan
neljannesvuosittain Tampere-aiheinen tuotepalkinto tai yhden yon majoituslahjakortti.

* Vastaajissa priorisoidaan kansainvalisia matkailijoita seka ulkopaikkakuntalaisia
matkailijoita.

* Tulokset: Jarjestamme kahdesti vuodessa raportointitilaisuuden kertyneista tuloksista.
Aiemmat tulokset |6ytyvat verkkosivuiltamme.
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Kiitos!

Heli Jokela

Markkinointi- ja viestintdjohtaja
0408441116
heli.jokela@visittampere.fi
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